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Esqueceu a senha?

O mercado de fomento mercantil estd mais competitivo, os clientes cada vez mais
exigentes e as empresas que pretendem se manter no mercado estdo buscando
Av. Nossa Senhora da Penha, 699 novos nichos, maior agilidade e um nivel de profissionalizacdo cada vez maior.
Sala 1006-B — Ed. Century Tower Isto torna a concorréncia acirrada e quem ndo se atentar para essas questdes
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tenderao a desaparecer do mercado.

Como disse o Dr. Luiz Lemos Leite, Presidente da Associagdo Nacional de Factoring
- ANFAC, em seu artigo Fomento Mercantil um Salto de Qualidade: “Ndo podem
mais as empresas de fomento mercantil manter os mesmos padrdes de gestdo
dos Ultimos 5 anos. Terdo que promover uma profunda reestruturacdo de seus
métodos de operar, buscando novos nichos de mercado.”

A atividade do fomento mercantil exige do empresario uma tomada de decisdo
répida, com pouco tempo para anadlise, e nem sempre as informagdes estdo
disponiveis com qualidade e a rapidez necessaria. Muitas vezes disputam o cliente
com grandes organizagbes que possuem ferramentas de apoio a tomada de
decisdo que Ihes proporcionam as condigdes necessarias para a decisdo acertada.
Competem em condicdo de desigualdade.

Neste cendrio dinamico e exigente a tecnologia da informagdo tem um papel
fundamental e, se bem utilizada, dard a condicdo do empresario de fomento
mercantil competir em condigdes de igualdade com essas grandes organizagdes,
bem como com os seus concorrentes do segmento que ja investem em TI como
diferencial competitivo.



ace vel tamben
para as pequenas e médias empresas que sdo os clientes das empresas de
fomento. Isto deixard o mercado ainda mais competitivo, seja entre as factorings
ou no momento da negociagdo junto ao cliente.

De acordo com o estudo do Gartner, o investimento em BI serd prioridade
nimero um em termos de tecnologia ao longo de 2008. O empresario do fomento
mercantil precisa estar preparado.
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